附件二、注册理财规划师网络课程目录
1、客户心理分析与贵金属营销应用（上）
2、客户心理分析与贵金属营销应用（下）
3、客户心理分析与基金营销应用（上）
4、客户心理分析与基金营销应用（中）
5、客户心理分析与基金营销应用（下）
6、客户心理分析与保险营销应用（上）
7、客户心理分析与保险营销应用（中）
8、客户心理分析与保险营销应用（下）
9、电话营销技巧（上）
10、电话营销技巧（下）
11、存量客户管理
12、存量提升技巧
13、现场顾问式营销流程及技巧
14、网点营销活动的组织策划及执行要点（上）
15、网点营销活动的组织策划及执行要点（下）
16、创新营销活动
17、中高端客户发掘技巧
18、基金诊断技巧
19、高净值客户的心理分析
20、认识高端客户的生活
21、互联网金融和人工智能
22、感官营销的作用
23、共同的人性需求分析与服务营销应用
24、客户的金钱生活
25、客户访谈
26、社会文化下的客户理财行为
27、银行客户服务体验
28、不同生命周期的金钱观和理财行为
29、零售场景化营销
30、“以人为本”的创新思维
31、法商智慧与财富传承
32、启发客户的技巧
33、无处不在的风险1-5
34、无处不在的风险6-10
35、无处不在的风险11-15
36、法商缺失的昏招+法商高超的妙招
37、现金传承选保单+大额保单的价值
38、个性传承靠医嘱
39、家庭财富管理（中产篇）-如何防止实业和我们未来的生活
40、家庭财富管理（中产篇）-如何从现状出发制定理财目标和如何应对家庭变故和投资避免割肉和被套牢
41、家庭财富管理（中产篇）--复杂产品的选择与配置和听说你的财富还在疯狂裸奔
42、家庭财富管理（中产篇）-四两拨千斤借力和投资市场为什么勤劳和避税，先避昂贵的智商税
43、幸福家庭的财富管理（私行篇）和冬天来了，你还要去播种？
44、幸福家庭的财富管理（私行篇）-好的保护能穿越时空
45、幸福家庭的财富管理（私行篇）-婚姻财富经营2
46、幸福家庭的财富管理（私行篇）-配偶家外有家和独生子女就不会有人来争家产了吗？
47、幸福家庭的财富管理（私行篇）-子女财商提升
48、幸福家庭的财富管理（私行篇）-孩子，我拿什么保护你和到底谁应该负责生病呢
49、如何提升沙龙有效成交率-做沙龙，对网店和什么样的沙龙简单
50、如何提升沙龙有效成交率-现场出单的秘密和高成交率的沙龙
51、如何提升沙龙有效成交率-想要快速看谁看懂
52、如何提升沙龙有效成交率-客户不动
53、高产出沙龙活动的操作秘籍（亲子财商篇）-为什么小孩子也需要
54、高产出沙龙活动的操作秘籍（亲子财商篇）亲子财商活动怎么做
55、高产出沙龙活动的操作秘籍（亲子财商篇）-客户活动现场 和客户活动后的追踪
56、高产出沙龙活动的操作秘籍（家庭理财篇）-有一个游戏让你越玩越富有
57、高产出沙龙活动的操作秘籍（家庭理财篇）-快速提升你在客户的专业度和白领的财商沙龙如何出彩
58、高产出沙龙活动的操作秘籍（家庭理财篇）-主题沙龙流程
